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Destaques

üA Carteira de Crédito alcançou R$ 10,9 bilhões, crescendo 4,2% em relação

ao 1T10

üOs Depósitos a Prazo somaram R$ 5,1 bilhões, crescendo 11,1% em relação   

ao 1T10 e a Captação total atingiu R$ 11,3 bilhões, uma expansão de 10,3%   

em relação ao trimestre anterior

üO Índice de Basiléia foi de 14,3% ao término do 2T10, comparado a 14,8% no  

trimestre anterior. Com a aprovação da dívida subordinada como Capital Nível II

atingiu 18,5% em jul/10

üA Margem Líquida Anualizada atingiu 21,2%, apresentando uma pequena  

redução em relação ao trimestre anterior, mantendo-se, porém, em patamares  

elevados 

üA Mudança nos critérios de PDD ocasionaram o prejuízo de R$ 20,9 milhões no 2T10,    

acumulando um resultado no 1S10 em R$ 23,2 milhões
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Carteira de Crédito

üA Carteira de Crédito aumentou 4,2% em relação ao trimestre anterior e 20,9% ano a ano, 
demonstrando a capacidade do Banco na geração de ativos

üO Middle apresentou participação de 4,4% alterando o mix da carteira 

MIX DA CARTEIRA

7.534

1.521

8.984

1.521

9.183

1.766

2T09 1T10 2T10

S/ Cessão C/ Sessão

10.505

9.055

10.949

4,2%

20,9%
R$ Milhões

CARTEIRA DE CRÉDITO TOTAL

51,8%

18,7%

10,5%

9,5%

3,1%

4,4%
2,0%

Veículos Consignação

Arrendamento Mercantil Cartão

Middle Market Outros

Crédito Pessoal
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ORIGINAÇÃO DE ATIVOS
(MÉDIA MENSAL EM R$ MM)

Originação Média de Ativos

2T10

üO trimestre foi caracterizado pelo crescimento gradual do nível de Originação, 

tendência ascendente nas médias dos próximos trimestres

           

865

944
915

abr/10 mai/10 jun/10

593

834 908

2T09 1T10 2T10

8,9%

58,8%
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Originação e Spread ïPor Produto

üVeículos e Middle Market são destaques no crescimento da produção

üO Spread Líquido de Perdas apresentou redução, refletindo o aumento da taxa Selic

Produção Valor Part. Valor Part. Valor %

Veículos 383 42% 348 38% 35            10%

Arrendamento Mercantil 38 4% 57 6% (19)           -34%

Cartões 207 23% 203 22% 4              2%

Consignado 143 16% 127 14% 16            13%

CDC 13 1% 14 2% (1)             -5%

CP 20 2% 17 2% 3              18%

Total CDC 804         - 766         - 38                    -

Middle 104 11% 68 8% 36            53%

Total 908 100% 834 92% 74 9%

Originação Média de Ativos - Por produto (R$ MM)

          2T10           1T10      Var. 2T10/1T10

Originação Média de Ativos - Por Produto (R$ MM)

2T10                       1T10                         Var.

Produtos                          Valor     Part.           Valor    Part.           Valor      %

Spread Líquido de Perdas por Produto

Segmentos                                                              Carteira 2T10 (R$ MM) Part. %                    Spread 2T10          Spread  1T10

2007 17,2%

2008 15,8%

2009   14,9% 

Veículos 5.675,0                             51,8% 8,9% 9,2%

Leasing 1.151,2                             10,5% 8,7% 9,0%

CP - Consignado 2.043,0                             18,7% 12,6% 13,8%

Pessoa Jurídica/Outros 813,9                                7,4% 5,4% 5,4%

Cartões de Crédito Visa/Mastercard 702,5                                6,4% 61,1% 63,9%

CDC Lojista e Cartão Panclub 341,0                                3,1% 14,8% 15,2%

Crédito Pessoal 223,0                                2,0% 45,4% 47,2%

Total 10.949,6                           100,0% 13,6% 14,8%
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üO percentual da ativação dos cartões Visa/Mastercard manteve-se estável

Cartões de Crédito

Cartões de Crédito

EXCELENTE  CROSS-SELLING

FINANCIAMENTO AO 
CONSUMO

2,1 MILHÕES 
DE CLIENTES 

PAGANTES

12,3 MILHÕES 
DE CARTÕES

CARTÕES DE 
CRÉDITO

3,3 MILHÕES 
DE APÓLICES

SEGURO

9,0 9,1 9,1

2,4 3,1 3,2

41%

33% 34%

2T09 1T10 2T10

Private Label (MM) Visa/Mastercard (MM) Ativação Visa/Mastercard (%)

11,5
12,2 12,3
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Canais de Distribuição

Operações em todos os estados 

brasileiros

203 pontos de venda

20.000 parceiros comerciais

786 posições no call center

(1.932.183 ligações)

üA capilaridade do banco pode ser observada através de sua presença em 85% 

do território nacional alinhada ao PIB regional

Legenda

Filiais e Promotoras

Sul

PIB 16,6%

Pan 11%

Sudeste

PIB 56,4%

Pan 52%

Nordeste

PIB 13,1%

Pan 16%Norte

PIB 4,6%

Pan 9%

Centro-oeste

PIB 9,3%

Pan 12%


